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Gestutzt auf Artikel 28 Absatz 2 des Bundesgesetzes Uber die Berufsbildung vom
13. Dezember 2002 erlasst die Tragerschaft nach Ziffer 1.2 folgende Priufungsordnung:

1.

1.1

1.2

1.21

1.22

ALLGEMEINES

Zweck der Priifung

Der Inhalt der Prifung orientiert sich an den fir diese Berufstatigkeit erforderlichen
Qualifikationen. Um einen eidg. Fachausweis zu erhalten, muss eine Kandidatin oder
ein Kandidat die nachfolgenden Fachkenntnisse und Fahigkeiten besitzen:

Die Kommunikationsplanerin bzw. der Kommunikationsplaner kennt sich in der

Planung von klassischer Werbung aus, kennt die Zusammenhange der

Kommunikationsinstrumente in der integrierten Kommunikation und hat die

Fahigkeit, einzelne Projekte von der planerischen, der fachlichen und der

administrativen Seite her abzuwickeln. Dazu gehdren die Grundlagenbeschaffung,

Planung und Koordination der beschlossenen Massnahmen, von der Realisation bis

zur Auslieferung und Kontrolle, bei samtlichen geplanten Medien und Mitteln.

So kennt er/sie sich im Speziellen aus

- mit der Organisation und Durchfuhrung von Public-Relations-, Event- und
Sponsoring-, Direktmarketing- und Verkaufsforderungs-Projekten sowie bei der
Uberwachung und Einhaltung von Zeitplanen und Budgets,

- mit dem Offert- und Auftragswesen sowohl an interne wie externe Partner der
Marktforschung, Gestaltung, Realisation, Produktion und Media

- und hat dabei Kenntnisse der Techniken der Produktionsvorstufe, der Produktion
sowie der Herstellung aller relevanten Medien, der Mediaplanung und deren
Einsatzmdglichkeiten sowie der werberechtlichen Aspekte.

Wobei er/sie dies auch fachlich richtig, verstandlich und fehlerfrei in mindlicher

sowie schriftlicher Form formulieren kann. Dabei unterstutzt er/sie den/die Werbe-

bzw. Kommunikationsleiter/in auf Auftraggeber- bzw. den/die Werbeberater/in auf

Agenturseite.

Tragerschaft

Die folgenden Organisationen der Arbeitswelt bilden die Tragerschaft:

a) Schweizer Werbung SW, Dachorganisation der kommerziellen Kommunikation
(nachfolgend SW genannt)

b) Fédération romande de publicité et de communication FRP (nachfolgend FRP
genannt)

Die genannte Tragerschaft ist flr die ganze Schweiz zustandig.
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ORGANISATION

Zusammensetzung der Priufungskommission

Die Durchfuhrung der Prufung wird einer Prifungskommission Ubertragen. Sie setzt sich
aus einer Prasidentin oder einem Prasidenten sowie acht Mitgliedern zusammen und
wird durch den Vorstand der SW nach Riicksprache mit dem Comité FRP fir eine
Amtsdauer von drei Jahren gewahit.

Die Prifungskommission konstituiert sich selbst. Sie ist beschlussfahig, wenn die
Mehrheit der Mitglieder anwesend ist. Beschlisse erfordern das Mehr der Anwesenden.
Bei Stimmengleichheit entscheidet die Prasidentin oder der Prasident.

Aufgaben der Priifungskommission
Die Prifungskommission

a) erlasst die Wegleitung zur vorliegenden Prifungsordnung und aktualisiert sie
periodisch;

b) setzt die Priufungsgebihren gemass Gebuhrenregelung vom 31.12.1997 des
Bundesamtes fir Berufsbildung und Technologie (BBT) fest;

c) setzt den Zeitpunkt und den Ort der Prifung fest;

d) bestimmt das Prufungsprogramm;

e) veranlasst die Bereitstellung der Prifungsaufgaben und fihrt die Prifung durch;

f) wahlt die Expertinnen und Experten, bildet sie fur ihre Aufgaben aus und setzt sie ein;

g) entscheidet Uber die Zulassung zur Prifung sowie Uber einen allfalligen
Prifungsausschluss;

h) entscheidet Uber die Erteilung des Fachausweises;

i) behandelt Antrage und Beschwerden,;

j) sorgt fur die Rechnungsfilhrung und die Korrespondenz;

k) entscheidet Uber die Anerkennung bzw. Anrechnung anderer Abschlisse und
Leistungen;

[) berichtet den Gbergeordneten Instanzen und dem BBT uber ihre Tatigkeit;

m) sorgt flr die Qualitadtsentwicklung und -sicherung, insbesondere fir die regelmassige
Aktualisierung des Qualifikationsprofils entsprechend den BedUrfnissen des
Arbeitsmarktes.

Die Prufungskommission kann administrative Aufgaben und die Geschéaftsfiihrung
einem Prifungssekretariat Ubertragen.
Offentlichkeit / Aufsicht

Die Prifung steht unter Aufsicht des Bundes. Sie ist nicht 6ffentlich. In Einzelfallen kann
die Prifungskommission Ausnahmen gestatten.

Das BBT wird rechtzeitig zur Prifung eingeladen und mit den Prifungsakten bedient.
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AUSSCHREIBUNG, ANMELDUNG, ZULASSUNG, GEBUHREN

Ausschreibung

Die Prifung wird mindestens 5 Monate vor deren Beginn im Verbandsorgan der SW und
der FRP sowie auf deren Homepage (www.sw-ps.ch/www.frpub.ch) ausgeschrieben.

Die Ausschreibung orientiert zumindest tber
- die Prufungsdaten;

- die Prufungsgebdihr;

- die Anmeldestelle;

- die Anmeldefrist;

- den Ablauf der Prifung.

Anmeldung

Die Anmeldung enthalt:

a) eine Zusammenstellung Uber die bisherige berufliche Ausbildung und Praxis;
b) Kopien der fir die Zulassung geforderten Ausweise und Arbeitszeugnisse;
¢) Angabe der Prifungssprache;

d) Kopien eines amtlichen Ausweises mit Foto.

Zulassung

Zur Prifung wird zugelassen, wer die MarKom-Zulassungsprifung oder eine
gleichwertige Prifung innerhalb der letzten 5 Jahre bestanden hat und

a) Uber mindestens 2 Jahre Berufspraxis in den Bereichen Werbung, Public
Relations, Marketing, Verkauf oder Direktmarketing verfigt und den Nachweis
einer der nachstehenden Ausbildungen erbringt:

eidgendssisches Fahigkeitszeugnis als Kauffrau/Kaufmann

mindestens dreijdhrige Grundbildung in einem grafischen Beruf

mindestens dreijdhrige Grundbildung in einem Verkaufsberuf

Diplom einer vom BBT anerkannten Handelsmittelschule

Diplom einer kantonal anerkannten, mindestens dreijahrigen Diplom-Mittelschule

Maturitat (alle Typen)

Diplom einer héheren Fachprifung fur kaufmannische Berufe

Abschluss einer Hochschule oder Fachhochschule im kaufmannischen Bereich

Fachausweis fir PR-Fachleute, Marketing-Fachleute, Verkaufs-Fachleute,

Direktmarketing-Fachleute

oder

b) Uber mindestens 3 Jahre Berufspraxis in den Bereichen Werbung, Public Relations,
Marketing, Verkauf oder Direktmarketing verfugt.

Stichtag bezuglich der Nachweisdauer ist der Beginn der Prufung.
Vorbehalten bleibt die fristgerechte Uberweisung der Priufungsgebihr nach Ziff. 3.41.
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Uber die Gleichwertigkeit von auslandischen Ausweisen und Diplomen entscheidet das
BBT.

Der Entscheid Gber die Zulassung zur Prifung wird der Kandidatin oder dem Kandidaten
mindestens drei Monate vor Beginn der Prifung schriftlich mitgeteilt. Ein ablehnender
Entscheid enthalt eine Begrindung und nennt die Rechtsmittelbelehrung.

Der Besuch und Abschluss einer Tagesschule mit einem mindestens sechsmonatigen
Praktikum in den Bereichen Werbung, Kommunikation oder PR wird als Praxis anerkannt.

Kandidatinnen und Kandidaten, die eine andere eidgendssische Berufsprifung
bestanden haben, welche die MarKom-Zulassungsprifung obligatorisch voraussetzt,
missen letztere nicht wiederholen.

Kosten

Die Kandidatin oder der Kandidat entrichtet mit der Anmeldung die Prifungsgebihr. Die
Gebuhren fir die Ausfertigung des Fachausweises und die Eintragung in das Register
der Fachausweisinhaberinnen und -inhaber als auch ein allfélliges Materialgeld werden
separat erhoben. Diese gehen zulasten der Kandidatinnen und Kandidaten.

Kandidatinnen und Kandidaten, die nach Ziff. 4.2 fristgerecht zurticktreten oder aus
entschuldbaren Griinden von der Prifung zurticktreten missen, wird der einbezahlte
Betrag unter Abzug der entstandenen Kosten rickerstattet.

Wer die Prifung nicht besteht, hat keinen Anspruch auf Ruckerstattung der Gebuhr.

Die Prifungsgebuhr fur Kandidatinnen und Kandidaten, welche die Prufung wieder-
holen, wird im Einzelfall von der Prifungskommission unter Beriicksichtigung des
Prufungsumfangs festgelegt.

Auslagen fur Reise, Unterkunft, Verpflegung und Versicherung wahrend der Prifung
gehen zulasten der Kandidatinnen und Kandidaten.

DURCHFUHRUNG DER PRUFUNG

Aufgebot

Eine Prifung wird durchgefuhrt:

- in deutscher Sprache, wenn mindestens 25 Kandidatinnen und Kandidaten

- in franzdsischer Sprache, wenn mindestens 8 Kandidatinnen und Kandidaten

- in italienischer Sprache, wenn mindestens 3 Kandidatinnen und Kandidaten
nach der Ausschreibung dies verlangen und die Zulassungsbedingungen erfllen.

Die Kandidatin oder der Kandidat wird mindestens 30 Tage vor Beginn der schriftlichen
und mindestens 15 Tage vor der mindlichen Prifung aufgeboten. Das Aufgebot enthalt:

a) das Priafungsprogramm mit Angaben tber Ort und Zeitpunkt der Prifung
sowie die zulassigen und mitzubringenden Hilfsmittel;
b) das Verzeichnis der Expertinnen und Experten der mindlichen Prifung.

Ausstandsbegehren gegen Expertinnen und Experten missen mindestens 7 Tage vor

Prifungsbeginn der Prifungskommission eingereicht und begrindet werden.
Diese entscheidet und trifft die notwendigen Anordnungen.
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Riicktritt

Kandidatinnen oder Kandidaten kdnnen ihre Anmeldung bis vier Wochen vor Beginn der
Prifung unter Abzug der entstandenen Kosten zurlickziehen.
Uber allfallige Riickerstattungen orientiert die Wegleitung.

Spater ist ein Ricktritt nur bei Vorliegen eines entschuldbaren Grundes mdglich.
Als entschuldbare Griinde gelten namentlich:

a) Mutterschaft

b) Krankheit und Unfall;

¢) Todesfall im engeren Umfeld;

d) unvorhergesehener Zivilschutz-, Militar- oder Zivildienst.

Der Rucktritt muss der Prifungskommission unverztglich schriftlich mitgeteilt und belegt
werden.

Nichtzulassung und Ausschluss

Kandidatinnen und Kandidaten, die bezlglich Zulassungsbedingungen wissentlich
falsche Angaben machen oder die Prifungskommission auf andere Weise zu tduschen
versuchen, werden nicht zur Prifung zugelassen.

Von der Prifung ausgeschlossen wird, wer:

a) unzulassige Hilfsmittel verwendet;
b) die Prifungsdisziplin grob verletzt;
c) die Expertinnen und Experten zu tauschen versucht.

Der Ausschluss von der Prifung muss von der Prifungskommission verfligt werden.
Bis ihr rechtsgultiger Entscheid vorliegt, hat die Kandidatin oder der Kandidat Anspruch
darauf, die Prifung unter Vorbehalt abzuschliessen.

Prufungsaufsicht, Expertinnen und Experten

Mindestens eine fachkundige Aufsichtsperson tGberwacht mit der gebotenen Sorgfalt die
Ausfuhrung der schriftlichen Prifungsarbeiten. Sie halt ihre Beobachtungen schriftlich fest.

Mindestens zwei Expertinnen oder Experten beurteilen die schriftlichen und praktischen
Prifungsarbeiten und legen gemeinsam die Note fest.

Mindestens zwei Expertinnen oder Experten nehmen die mindlichen Prifungen ab,
erstellen Notizen zum Prifungsgesprach sowie zum Prifungsablauf, beurteilen die
Leistungen und legen gemeinsam die Note fest.

Verwandte sowie gegenwartige und friihere Vorgesetzte wie auch Mitarbeitende der Kandidatin
oder des Kandidaten treten bei der Prifung als Expertin oder Experte in den Ausstand.

Dozentinnen und Dozenten der auf die Prifung vorbereitenden Kurse bzw. Repetitorien
werden in den entsprechenden Prifungsteilen an der Prifung nicht als Expertinnen und
Experten eingesetzt.



4.5 Abschluss und Notensitzung

4.51 Die Prufungskommission beschliesst im Anschluss an die Prifung an einer Sitzung Uber
das Bestehen der Prifung. Die Vertreterin oder der Vertreter des BBT wird rechtzeitig an
diese Sitzung eingeladen.

4.52 Dozentinnen und Dozenten der vorbereitenden Kurse, Verwandte sowie gegenwartige
und frihere Vorgesetzte, Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Kandidatin oder des

Kandidaten treten bei der Entscheidung Uber die Erteilung des Fachausweises in den
Ausstand.

5. PRUFUNGSTEILE UND ANFORDERUNGEN
5.1  Prufungsteile

5.11  Die Prufung umfasst folgende, gleichgewichtete Teile und dauert:

Priifungsteil Miindlich Schriftlich Total

1 - Kommunikationsplanung / 25 Min. 240 Min. 265 Min.
Integrierte Kommunikation

2 Produktion 25 Min. 240 Min. 265 Min.

3 | Media 25 Min. 240 Min. 265 Min.

4  Werberecht / 30 Min. 30 Min.
Werbewirtschaft

Total 75 Min. 750 Min. 825 Min.

5.12 Die Prufungsteile kdnnen in Positionen unterteilt werden. Diese Unterteilung legt die
Prifungskommission fest.

5.2 Prufungsanforderungen

5.21 Die detaillierten Bestimmungen Uber die Abschlussprifung sind in der Wegleitung zur
Prifungsordnung nach Ziff 2.21 Bst. a aufgefihrt.

5.22 Die Prufungskommission entscheidet Gber die Gleichwertigkeit abgeschlossener
Prifungsteile bzw. Module anderer Prifungen auf Tertiarstufe sowie Uber die allfallige
Dispensation von den entsprechenden Prifungsteilen der vorliegenden
Prufungsordnung.

6. BEURTEILUNG UND NOTENGEBUNG
6.1 Allgemeines

Die Beurteilung der Prifung resp. der einzelnen Prifungsteile erfolgt mit Notenwerten.
Es gelten die Bestimmungen nach Ziff. 6.2 und Ziff. 6.3 der Prifungsordnung.
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6.2 Beurteilung
6.21 Positionsnoten werden mit ganzen und halben Noten nach Ziffer 6.3 bewertet.

6.22 Die Note eines Prifungsteils ist das Mittel aller Positionsnoten. Sie wird auf eine
Dezimalstelle gerundet. FUhrt der Bewertungsmodus ohne Positionen direkt zur Note
eines Prufungsteils, so wird diese nach Ziffer 6.3 erteilt.

6.23 Die Gesamtnote ist das Mittel aus den Noten der einzelnen Prufungsteile. Sie wird auf
eine Dezimalstelle gerundet.

6.3 Notenwerte

Die Leistungen werden mit Noten von 6 bis 1 bewertet. Die Note 4 und héhere
bezeichnen genligende Leistungen. Andere als halbe Zwischennoten sind nicht
zulassig.

6.4 Bedingungen zum Bestehen der Priifung und zur Erteilung des
Fachausweises

6.41 Die Prufung ist bestanden, wenn

a) als Gesamtnote mindestens eine 4.0 erreicht wird und

b) in keinem der drei Prufungsteile Kommunikationsplanung / Integrierte
Kommunikation, Produktion und Media die Note 4.0 unterschritten wird

¢) und im Prifungsteil Werberecht / Werbewirtschaft die Note 3.0 nicht unterschritten
wird.

6.42 Die Prufung gilt als nicht bestanden, wenn die Kandidatin oder der Kandidat

a) sich nicht rechtzeitig abmeldet;

b) ohne entschuldbaren Grund nicht dazu antritt;

c) ohne entschuldbaren Grund nach Beginn zuricktritt;
d) von der Prifung ausgeschlossen werden muss.

6.43 Die Prufungskommission entscheidet allein auf Grund der erbrachten Leistungen tber
das Bestehen der Prifung. Wer die Prifung bestanden hat, erhalt den eidgendssischen
Fachausweis.

6.44 Die Prufungskommission stellt jeder Kandidatin und jedem Kandidaten ein Zeugnis Uber
die Prifung aus. Diesem kdénnen zumindest entnommen werden:
a) die Noten in den einzelnen Prifungsteilen und die Gesamtnote der Prifung;
b) das Bestehen oder Nichtbestehen der Prifung;
c) bei Nichterteilung des Fachausweises eine Rechtsmittelbelehrung.

6.5 Wiederholung

6.51  Wer die Prufung nicht bestanden hat, kann die Prifung zweimal wiederholen.

6.52 Wiederholungsprifungen beziehen sich nur auf jene Prifungsteile, in denen bei der
ersten Prifung nicht mindestens die Note 5.0 erzielt wurde.
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Fir die Anmeldung und Zulassung gelten die gleichen Bedingungen wie flr die erste
Prufung.

FACHAUSWEIS, TITEL UND VERFAHREN

Titel und Veroffentlichung

Der eidgendssische Fachausweis wird auf Antrag der Prifungskommission vom BBT
ausgestellt und von dessen Direktorin oder dessen Direktor und der Prasidentin oder
dem Prasidenten der Prifungskommission unterzeichnet.

Die Fachausweisinhaber und -inhaberinnen sind berechtigt, folgenden geschutzten Titel
zu fuhren:

Kommunikationsplaner/-planerin mit eidgenéssischem Fachausweis
Planificateur/Planificatrice en communication avec brevet fédéral
Pianificatore/Pianificatrice di communicazione con attestato professionale federale

Als englische Ubersetzung wird ,Executive in Communications with Federal Diploma of
Professional Education and Training (with Federal PET Diploma)” empfohlen.

Die Namen der Fachausweisinhaberinnen und -inhaber werden in ein vom BBT
geflhrtes Register eingetragen.

Personen, die vor dem Inkrafttreten dieser Prifungsordnung den Fachausweis
Werbeassistent/in oder Planer/in Marketing-Kommunikation erworben haben, sind
berechtigt, den Titel gemass Ziff. 7.12 dieser Prifungsordnung zu tragen; ein neuer
Fachausweis wird nicht angefertigt.

Entzug des Fachausweises

Das BBT kann einen auf rechtswidrige Weise erworbenen Fachausweis entziehen.
Die strafrechtliche Verfolgung bleibt vorbehalten.

Der Entscheid des BBT kann innert 30 Tagen nach seiner Eré6ffnung an das Bundes-
verwaltungsgericht weitergezogen werden.

Rechtsmittel

Gegen Entscheide der Prifungskommission wegen Nichtzulassung zur Prifung oder
Verweigerung des Fachausweises kann innert 30 Tagen nach ihrer Eréffnung beim BBT
Beschwerde eingereicht werden. Diese muss die Antrage der Beschwerdefihrerin oder
des Beschwerdeflihrers und deren Begriindung enthalten.

Uber die Beschwerde entscheidet in erster Instanz das BBT. Sein Entscheid kann innert
30 Tagen nach Eréffnung an das Bundesverwaltungsgericht weitergezogen werden.



DECKUNG DER PRUFUNGSKOSTEN

8.1 Die Tragerschaft legt auf Antrag der Prifungskommission die Ansatze fest, nach denen
die Mitglieder der Prufungskommission sowie die Expertinnen und Experten entschadigt
werden.

8.2 Die Tragerverbande SW und FRP tragen die Prifungskosten, soweit sie nicht durch die
Prifungsgebihr, den Bundesbeitrag und andere Zuwendungen gedeckt sind.

8.3 Nach Abschluss der Prifung reicht die Prifungskommission dem BBT gemass Richtlinie
eine detaillierte Erfolgsrechnung ein. Auf dieser Basis bestimmt das BBT den
Bundesbeitrag fiur die Durchfihrung der Prifung.

9. SCHLUSSBESTIMMUNGEN

9.1 Aufhebung bisherigen Rechts
Das Reglement vom 29. Juni 2000 Uber die Berufsprifung zum/zur Planer(in)
Marketingkommunikation wird aufgehoben.

9.2 Ubergangsbestimmungen
Repetentinnen und Repetenten nach dem bisherigen Reglement vom 29. Juni 2000
erhalten bis 2010 Gelegenheit zu einer 1. bzw. 2. Wiederholung.

9.3. Inkrafttreten
Diese Prafungsordnung tritt am 1. Januar 2009 in Kraft.

10. ERLASS

Zirich, 10. November 2008 Lausanne, le 7 novembre 2008

Schweizer Werbung SW Fédération romande de publicité

et de communication — FRP

Der Prasident: Le Président:

Carlo Schmid-Sutter J.M. Brandenberger

Die Geschaftsfiihrerin: Le Secrétaire général:

Monika Luck Alfred Haas

Diese Priafungsordnung wird genehmigt.

Bern, 21. November 2008

Bundesamt fiir Berufsbildung und Technologie
Die Direktorin

Dr. Ursula Renold
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Schweizer Werbung SW/PS
Prifungssekretariat
Kappelergasse 14

8001 Zirich

Postfach 3021
8022 Zurich

Service Line 0900 211 001 (Fr. 1.—/Min.)
Telefax 044 211 80 18

E-mail info@werbepruefungen.ch
WWW.sw-ps.ch
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